Visionire Ideen und Konzepte

Friihzeitiges Wissen ist die wichtigste Ressource in der Definition neuer
Produkte und Anwendungen. Product Visionaires betreibt daher umfas-
sende Recherchen und verschafft sich fundierte Kenntnisse iiber Ziel-
gruppen, Mirkte und deren zukiinftige Bediirfnisse. In Zusammenarbeit
mit internationalen Experten aus unterschiedlichen Lifestyle-Industrien

entstehen in Berlin die Innovationen von iibermorgen.

Product Visionaires hat sich die Entwicklung visiondrer Ideen und Konzepte fiir die
mobile Telekommunikation der Zukunft zur Aufgabe gemacht. Als 100% Beteili-
gungsgesellschaft der Siemens AG in 2003 gegriindet, unterstiitzt das Unternechmen
Siemens Communiations in der sehr friihen Phase der Produktdefinition von Mobilte-

lefonen. Die Grundlagen dafiir spurt das Team in aller Welt auf. Em fein abgestimmtes
Scout-Netzwerk in den wichtigsten Metropolen der Welt unterstiitzt es dabei. So tref-
fen kontinuierlich die neuesten Informationen und Zukunftstrends aus Tokio, Seoul,
Shanghai, Helsinki, London, New York, Los Angeles und Sao Paolo in Berlin ein. Dort
wird das Material analysiert und Kurzlebiges von Entscheidendem getrennt. Das Wis-
sen um Trends, innovative Kraft und soziokulturelle Unterschiede sind die Faktoren,
auf deren Grundlage das interdisziplindre Team die Ideen fiir iibermorgen kreiert und
weiterentwickelt. So steht das internationale Team aus Produkt- und Interfacedesig-
nern, Lifestyle-Experten und Visioniren fiir die Kreation von innovativen Produktkon-
zepten, die gleichzeitig iiberraschen und zukiinftigen Konsumentenbediirfnissen ent-
sprechen sollen.
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,,Mit der Verpflichtung zu Krea-
tivitat, Originalitat und Qualitat
und einem guten Gespuir fir
Produkt und Markt entwickeln

wir innovative Ideen und Konzepte
fir die mobile Welt der Zukunft."

www.productvisionaires.com
andre.fischer@siemens.com
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